


DADOS DE SMERCADO

O Natal continua sendo uma das maiores oportunidades de consumo do ano.

O Natal segue como uma das datas mais relevantes para o varejo brasileiro. Em
2025, a CNDL/SPC Brasil estimou que a data movimentaria R$ 84,9 bilhdes na
economid, levando 124,3 milhées de consumidores ds compras.

76% dos consumidores planejavam presentear alguém no Natal.

Além disso, quem pretendia presentear planejava comprar, em média, 4
presentes, nGmero que chegava a 5 entre consumidores das classes A/B.




DADOS DE SMERCADO

O que o Natal significa para vocé?

|

Momento de reunir ou rever familiares/amigos 51%
Me faz lembrar da minha infncia b 33%
Uma forma de manter a tradigdo da data viva b 28%
Momento em que como muita coisa gostosa b 28% 4 6 %
E uma celebragdo importante para minha... b 25% concordam que o Natal é
M toidat g : 1% um momento para estar
omento de troca de presentes b A préximo de quem amam.
E a data mais importante do ano b 21%
Feriado em que posso viajar/descansar h 15%
Minha religido ndo celebra essa data ‘ 4%
O Natal ndo significa nada para mim ‘ 3%
( Fonte: Pesquisa proprietaria Globo & PiniOn | “Comemoragdes de fim de ano — 2025" | Amostra: 1.019 respondentes ) é'lg




DADOS DE SMERCGADO I e

Preferéncia de compra no Natal e

M Dar de presente a outra pessoa [l Comprar de presente para mim

Kits/cestas de alimentos e

48%
§ bebidas

Chocolate/Doces 60% 28%

Roupas ou calgados 58% Produtos de higiene pessoal

718,

0-0-0-

Brinquedos Bebidas alcodlicas 38% dOS reSpondenteS
pretende
Panetone/Chocotone Roupas intimas 48% presentear qlgUém

no natal desse ano
Classe AB: 90%

Perfume, Maquiagem

- 46%
ou Cosméticos

Livros 28%

Acessorios Artigos esportivos
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DADOS DE SMERCADO I e

Preferéncia de compra no Natal

M Dar de presente a outra pessoa [l Comprar de presente para mim

Artigos para a casa @ @ Eletrodomésticos @ @
Utensil'ios domeésticos @ @ Viagens @ @
y/
7 ! L o
" Games eletrénicos/jogos de o
computador/Videogames @ Produtos para pet @ @ dos respondentes
$ pretende
smartphones Computador @ presentear alguém
no natal desse ano
Produtos inteligentes @ Leitores eletrénicos/e-readers @ @ CIasse AB: 90%
Eletrénicos @ @

Pudo)



DADOS DE SMERCADO

Onde os consumidores pretendem comprar seus presentes de Natal esse ano:

28

0006606000

Na internet, através de
marketplaces

Na internet, em sites estrangeiros

Nas lojas fisicas de grandes
magazines

Na internet, através do site da
propria loja

Loja fisica de comércio local/bairro

Em lojas fisicas de departamentos

Nas lojas fisicas especializadas em
vestudrio/calgados

18%

00006000

Pelo aplicativo (app) da loja

Em supermercados [
hipermercados [atacarejo

Nas lojas fisicas especializadas em
brinquedos

Com pessoas revendedoras

Na internet, através das redes
sociais

Pelo whatsapp da loja

Outros

54,

gostam de
acompanhar
programas de TV
que ddo dicas de
presentes para

o Natal




DADOS DE SMERCADO

Com qual antecedéncia vocé pretende fazer as compras de presentes
de Natal desse ano?

setembro ou antes b 6%
outubro b 8%
novembro, no “esquenta” da Black Friday — 31%
durante a Black Friday — 19%
primeira quinzena de dezembro — 19%

uma semana antes do Natal b 7%

2 ou 3 dias antes do Natal b 3%

na véspera ou no dia ‘ 1%

depois do Natal ‘ 1%

ndo fazem compra de presentes b 5%

(__Fonte: Google + Offerwise | Brasil, Classe ABC, 18+, N=2.000 | 2025 )
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O estudo de Natal 2025
também aponta que

8 em cada 10 brasileiros
fazem pesquisas online
antes de decidir pelos
presentes de Natal. Além
disso, 75% pretendiam
comprar presentes por
canais digitais.




‘0O NNATAL PRISCISA FALAR
NA LINGUAGEM DO BRASILEIRO

54.

acham importante que campanhas valorizem o jeito
brasileiro de celebrar o Natal

66.

gostam de conteldos que mostrem como a data é
vivida em diferentes regides do pais.

O publico quer se reconhecer na tela. Oportunidade para marcas e
programagoes que retratem o Natal de forma auténtica, com sotaques,
climas e rituais locais, em vez de apenas repetir referéncias estrangeiras.

( Fonte: Pesquisa proprietaria Globo & PiniOnl "Comemoracdes de fim de ano - 2025" | Amostra: 1.019 respondentes
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STORL *VISIT

Impactar usudrios do target com o objetivo
de influenciar e mensurar visitas nos pontos
de venda do anunciante.

AUDIO ADS

Impactar usudrios do target que
mencionarem palavras e frases do universo
da campanha préximo ao mobile.

V 4V & & W & &4
Display

Praca: Definida pelo anunciante

{””””

7o4 Display

Praca: Definida pelo anunciante
Investimento: R$15.000,00 Investimento: R$15.000,00
Modelo de Compra: CPM Modelo de Compra: CPM

Prego CPM: R$22,00

Estimativa de Entrega: 681.818 (impressoes) " Estimativa de Entrega: 681.818 (impressées)
4 y 4

Prego CPM: R$22,00
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‘STORIS “VISIT AUDIO ADS ‘CONTEXTUAL

Impactar usudrios do target com o objetivo de Impactar usudrios do target que mencionarem Impactar o target que estiver navegando em
influenciar e mensurar visitas nos pontos de venda palavras e frases do universo da campanha pdéginas, editoriais e matérias com termos
do anunciante. préximo ao mobile. relacionados a data.

{””’l {’l”’l

Video Native '

Praca: Definida pelo anunciante Praca: Definida pelo anunciante Praca: Definida pelo anunciante '

Investimento: R$20.000,00 Investimento: R$20.000,00

4
4

Prego CPC: R$1,00 Preco CPV:R$0,25

Investimento: R$20.000,00 :

Prego CPM: R$18,00
Estimativa de Entrega: 111111 (impressées)

Estimativa de Entrega: 20.000 (cliques) Estimativa de Entrega: 80.000 (complete views)
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AUDIO ADS ‘SFARCH JARGET JV ‘SYNC APP ‘BEHAVIOR

Impactar usudrios do target que Impactar usudrios do target que Sincronizar andncios de TV com Impactar usudrios do target que
mencionarem palavras e frases pesquisarem palavras e frases do midia mobile somente para acessarem sites e aplicativos de
do universo da campanha universo da campanha em usudrios do target. interesse do anunciante, de forma
préximo ao mobile. qualquer lupa do mobile. a apropriar-se das respectivas
audiéncias.

[a]

E Video

' Investimento: R$30.000,00

Display ’ '
4

4

4

Praca: Definida pelo anunciante ’

Rich Media ' =14 Display ‘

Praga: Definida pelo anunciante Praca: Definida pelo anunciante '

' Investimento: R$30.000,00 ' Investimento: R$30.000,00
' Modelo de Compra: CPM ’ ‘ Modelo de Compra: CPM '

Praga: Definida pelo anunciante '

Investimento: R$30.000,00
Modelo de Compra: CPC '

Prego CPC: R$0,90
Estimativa de Entrega: 33.333 (cliques) ' Estimativa de Entrega: 120.000 (complete views)

Prego CPV:R$0,25

Prego CPM: R$48,00
Estimativa de Entrega: 625.00 (impressées) '

”””‘

Prego CPM: R$12,00
Estimativa de Entrega: 2.500.000 (impressées) '




https://site.cndl.orq.br/vendos—no—notol—devem—movimentor—r—849—bilhoes—no—economio—ésti
mam-cndlspc-brasil ;

https://gente.globo.com/o-brasileiro-e-um-emocionado-com-o-natal-e-podemos-provar |

\



https://site.cndl.org.br/vendas-no-natal-devem-movimentar-r-849-bilhoes-na-economia-estimam-cndlspc-brasil
https://site.cndl.org.br/vendas-no-natal-devem-movimentar-r-849-bilhoes-na-economia-estimam-cndlspc-brasil
https://gente.globo.com/o-brasileiro-e-um-emocionado-com-o-natal-e-podemos-provar

‘CONTAIO e

OPL Digital

Site: www.opldigital.com

Email Comercial: comercial@opldigital.com




