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Projecdo oficial da ABRAPE (Associacdo Brasileira de Promotores de
Eventos) indica que o consumo total do setor de eventos no Brasil deve
alcancar R$ 141,1 bilhées em 2025, ja descontados efeitos de inflacdo.

Essa projecao considera todos os segmentos do setor (shows, festivais,
feiras, congressos, entretenimento, etc.) com impacto direto e indireto na
economia, e representa um crescimento de 8,4% em relagdo a 2024.

Até outubro de 2025, o consumo ja registrado no setor cultural e de
entretenimento (que faz parte desse total) atingiu R$ 103,49 bilhdes,
o maior valor da série histérica para o periodo entre janeiro e
setembro. Isso mostra que o setor estava seguindo firme em direcdo a
projecdo final de R$ 141,1 bilhdes.

Segundo dados do Centro de Inteligéncia da Economia do Turismo (Ciet),
os trés shows da cantora Taylor Swift que aconteceram no Allianz
Parque injetaram R$ 240 milh6es em Sao Paulo.



https://www.abrape.com.br/abrape-preve-r-141-bilhoes-em-consumo-e-forte-expansao-de-empregos-no-setor-de-eventos-em-2025/?utm_source=chatgpt.com
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FESTIVAL NAO E S0 AWARENESS: E UM MOMENTO DE CONSUMO
CONGENTRADO (DESLOGAMENTO + ALIMENTAGAO + TRANSPORTE +
COMPRAS) GOM IMPAGTO MENSURAVEL EM MULTIPLAS CATEGORIAS.

TURISMO NO BRASIL SEGUE FORTE: NOS PRIMEIROS 7 MESES DE 2025,
VISITANTES INTERNACIONAIS INJETARAM USS 4,9 BILHOES (+18% \IS.
2024), MOSTRANDO TENDENGIA DE GRESGIMENTO DO MUSIC TOURISM.

GRANDES SHOWS EM ESPAGOS PUBLICOS (EX.: LADY GAGA EM
COPACABANA EM 2025) ATRAIRAM MAIS DE 2 MILHOES DE PESSOAS E
INJETARAM GERGA DE RS 600 MILHOES NA ECONOMIA LOGAL (ATIVANDO
HOTEIS, BARES E COMERGCIO).
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EDIGAO 40- (2024) GEROU ~R$ 2,9 BILHOES NA ECONOMIA DO RIO DE 4
JANEIRO EM OCUPAGAO DE HOTELARIA, TRANSPORTE E CONSUMO LOCAL. b =
FESTIVALATRAIU ~730 MIL PESSOAS AO LONGO DE 7 DIAS, GOM GRANDE (

IMPACTO EM SERVIGOS LOCGAIS (ALIMENTAGAO, ESTADIA, MOBILIDADE). /

DESDE 2017, 0 ROCK IN RIO AGUMULOU MAIS DE RS 10,6 BILHOES DE
IMPAGTO ECONOMICO LOGALE GEROU MAIS DE 100 MIL EMPREGOS
DIRETOS E INDIRETOS AO LONGO DOS ANOS.
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A EDIGAO DE 2025 DE MOVIMENTOU RS 2,2 BILHOES NA ECONOMIA DA
GIDADE DE SP (INCLUINDO DIVERSIDADE DE SERVIGOS).

E‘I}ER%\MIS DE 23 000 EMPREGOS DIRETOS E INDIRETOS NO ENTORNO DO

PUBLICO ESTIMADD 2023: A PRIMEIRA EDIGAQ REUNIU
APROXIMADAMENTE 500 000 PESSOAS A0 LONGO DOS DIAS DE FESTIVAL.

DIVERSIDADE MUSICAL E AMPLA ATRACAO DE PUBLICO: LINE-UP INGLUIU
GRANDES NOMES INTERNAGIONAIS E NAGIONAIS EM GENEROS COMO b
POP, ROCK, URBANO E ELETRONICO, AMPLIANDO 0 REACH DE PUBLICO. %

WARCAS PRESENTES: PATROGINADORES E GAMPANHAS DE MARCAS ‘ff ( (
COMO HEINEKEN, VIVO E IFOOD FORAM REGISTRADAS NO EVENTO, JUNTO I5s
COM ATIVAGOES NA PRAGA E COMERGIALIZAGAO DE MERCHANDISING r,,‘
(LOJA OFICIAL VENDEU +100 000 ITENS, COM 33% ESGOTADO).
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FAIXA ETARIA PREDOMINANTE: PUBLICO DE 18 A 34 ANOS, RESPONSAUEL POR APROXIMADAMENTE
?ET.’/IOADI?EPI{‘ERGTEIFTIII\JAGM EM FESTIVAIS E NO MUSIG TOURISM NO BRASIL, GCONGENTRANDO A MAIOR

FORGA DO MUSIC TOURISM: 05 FESTIVAIS REPRESENTAM GERGA DE 427 DA REGEITA TOTAL DO
TURISMO MUSICAL NO PAIS (2024), CONSOLIDANDO GRANDES EVENTOS COMO PRINCIPAIS POLOS
DE ATRAGAO E MOBILIZAGAO DE PUBLIGO.

GONGENTRAGAO REGIONAL: 0 SUDESTE GONGENTRA GERGA DE 487 DA MOVIMENTAGAO, COM SAO
PAULO E RI0 DE JANEIRO COMO 0S PRINGIPAIS HUBS NAGIONAIS E INTERNACGIONAIS.

PERFIS COMPORTAMENTAIS MAIS REGORRENTES:

ILV[I]I'EYI‘]lIhHEAW TRIBE: ALTA AFINIDADE MUSICAL, FORTE RECORRENGIA E TICKET MEDIO AGIMA DA

HEDONISTIC DANGE GROWD: PUBLICO JOVEM, ORIENTADO POR EXPERIENCIA, SOCIALIZAGAO E ALTO
ENGAJAMENTO DIGITAL.

GULTURAL OMNIVORES: PERFIL MAIS EDUCADO E DIVERSIFICADO, SENSIVEL A EXPERIENGIAS
GULTURAIS E DE LIFESTYLE.
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Impactar usuarios que estiverem no local de
interesse do anunciante como shows, eventos,
festivais, palcos, entre outros.

Praca: Local do evento + Raio de 2KM
Investimento: R$15.000,00
Modelo de compra: CPM
Preco CPM: R$25,00

Estimativa de entrega: 600.000 (impressdes)
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Impactar usuarios do target que acessem com ‘...’
frequéncia sites e aplicativos do universo de
entretenimento, shows, eventos e festivais.

Native
Praca: Nacional
Investimento: R$15.000,00

Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$25,00

Estimativa de entrega: 600.000 (impressdes)
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Impactar usuarios que estiverem no local de
interesse do anunciante como shows, eventos,
festivais, palcos, entre outros.

Praca: Local do evento + Raio de 2KM
Investimento: R$15.000,00
Modelo de compra: CPM
Preco CPM: R$22,00

Estimativa de entrega: 681.818 (impressdes)
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Impactar usuarios que estiverem conectados em ‘.,’
redes Wi-Fi em hotéis, restaurantes, cafeterias,
estacdes e etc.

WI free

Video
Praca: Cidade de realizacdo do evento
. Investimento: R$15.000,00

free€ e F ‘
w\ \ ” Modelo de compra: CPV

Preco CPV: R$0,30

Estimativa de entrega: 50.000 (Views Completos)




Impactar usuarios do target que acessem com ‘...’
frequéncia sites e aplicativos do universo de
entretenimento, shows, eventos e festivais.

Native

Praca: Nacional
Investimento: R$20.000,00

Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$22,00

Estimativa de entrega: 909.090 (impressdes)
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Impactar usuarios que estiverem no local de
interesse do anunciante como shows, eventos,
festivais, palcos, entre outros.

Praca: Local do evento + Raio de 2KM
Investimento: R$25.000,00
Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$18,00

Estimativa de entrega: 1.388.889 (impressdes)
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Impactar usuarios que estiverem conectados em ‘.,’
redes Wi-Fi em hotéis, restaurantes, cafeterias,
estacdes e etc.

‘ free
. Investimento: R$25.000,00

free€ e F ‘
w\ \ ” Modelo de compra: CPV

Preco CPV: R$0,25

Video

Praca: Cidade de realizacdo do evento

Estimativa de entrega: 100.000 (Views Completos)
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Impactar usuarios do target que mencionarem por palavras ‘.’
e frases relacionadas aos eventos, festivais e shows,,
préximas ao mobile.

I -

Praca: Nacional

Investimento: R$25.000,00

Modelo de compra: CPC

Preco CPC: R$1,00

Estimativa de entrega: 25.000 (cliques)




Impactar usudrios do target que acessem com (...’
frequéncia sites e aplicativos do universo de
entretenimento, shows, eventos e festivais.
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Native
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Praca: Nacional
Investimento: R$25.000,00
Modelo de compra: CPM

Sympla | Fourpass | Lets.events | Preco CPM: R$18,00
Appticket | Eventbrite | Ticket360 | Estimativa de entrega: 1.388.889 (impressdes)
Even3 | Eventim | 4.Events |

Ticketmaster



ABRAPE
Panrotas

Rio Times Online

Exame
CNN Brasil

Ministério do Turismo

Think with Google

Tino Econémico

Wikipedia

Credence Research

University of Lapland (LaCRIS)



https://www.abrape.com.br/abrape-preve-r-141-bilhoes-em-consumo-e-forte-expansao-de-empregos-no-setor-de-eventos-em-2025/
https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2025/11/setor-de-eventos-de-cultura-bate-novo-recorde-de-consumo-ate-setembro_223218.html
https://www.riotimesonline.com/rock-in-rio-fuels-brazils-economy-with-r2-9-billion-impact-in-40th-year/
https://exame.com/revista-exame/a-era-dos-megashows/
https://www.cnnbrasil.com.br/viagemegastronomia/noticias/os-numeros-impressionantes-que-shows-e-festivais-movimentam-no-turismo-em-sp/
https://www.gov.br/turismo/pt-br/assuntos/noticias/grandes-shows-e-festivais-movimentam-setor-de-turismo-no-brasil
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/festival-economia-m%C3%BAsica-waze/
https://www.tinoeconomico.com.br/the-town-2025-musica-turismo-e-impacto-bilionario-em-sao-paulo/
https://pt.wikipedia.org/wiki/The_Town_Festival
https://www.credenceresearch.com/report/brazil-music-tourism-market
https://lacris.ulapland.fi/ws/files/5936375/Segmentation_of_music_festival_attendees.pdf




