


R$7,85 bilhées no varejo, alta de aproximadamente 2%
segundo estudo da Globo.

dos consumidores pretendiam comprar presentes para a data.

62% consideram tdo importante quanto o Dia das Mdaes. Em
termos de vendas, fica atrds apenas do Natal, Dia das Mdes e
Dia dos Namorados.



' Fonte:

Querem retribuir o carinho e
esforco do pai

Tem o costume de presentear as
pessoas que gostam







Motivados por prego e variedade, os consumidores

preferem comprar nos canais digitais.

v Fonte:

Preferéncia

56%

App ou Site

Preferéncia

44%

Loja Fisica

Os pregos no site/app s@o melhores

.

Tem muito mais variedade de produtos pela
internet

Ja tenho meu site preferido e costumo
comprar nele com frequéncia

Disponibilidade do produto ou por ser mais
facil de encontra-lo

Ndo quero ter que sair de casa/gosto da
comodidade de comprar de casa

O site entrega minha compra no mesmo dia ou no
dia seguinte, é até mais pratico do que ir na loja

Dificilmente vou as lojas fisicas. Faco quase
tudo online

Programa de
fidelidade/pontos/cashback/cupons

Tenho direito a devolucdo no prazo de 7 dias,
com restituicdo do valor

00000 E0B

38%

28%

26%

24%

22%

17%

17%

15%

13%
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Ja comprei

Aproximadamente um més
antes do Dia dos Pais

Aproximadamente 15 dias
antes do Dia dos Pais

Na semana do Dia dos Pais

Na propria data do
Dia dos Pais

Online

Lojas Fisicas

32%

24%

24%

24%

»

3%

A antecedéncia de compra

se sentem representados
por comerciais que contam
com diversas familias nas
comunicagdes

41% A intengdo de valor investido nos

presentes estd entre R$50 e R$200.

47%
Fonte:

muda em cada um dos meios.



Vou preparar uma refeicdo especial em casa
comprando os ingredientes presencialmente
em mercados

17%
Vou ate d ca T o D 23

Vou fazer um passeio fora de casa (restaurante, 10%

parque, etc) com meu pai/pessoa que me criou  [EEEEEEED 14% o7

J

Vou preparar uma refeicdo especial em casa, 8% { &Q
comprando os ingredientes através de delivery NG 11% \ v
. famili 8%
Vou viajar com a familia _ 10%
) . 11% 5
Vou falar por telefone com meu pai/pessoa que me criou e 10 gy
(J -
e

Vou assistir a algum conteddo de streaming (Netflix, 7% e
Globoplay, etc) com meu pai/pessoa que me criou NG <% §

8%
[

Vou fazer um pedido de delivery em algum restaurante

Vamos assistir @ algum jogo de futebol (no estadio 6%
ou pela TV) com meu pai/pessoa que me criou [INEGEGEGED 5%

NS

. . . famili 6% 4
amos jogar jogos em familia (e 40/ 7

=\
SN

Vou assistir a algum contetdo na televiséo 5%

com meu pai/pessoa que me criou _ 8%
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Uma pesquisa realizada
pelo proprio Google
indicou que na busca
pelo presente ideal:

30%

Pesquisam em sites _Em.sifes ou
de busca aplicativos de lojas

®)

. Por videos no
Redes sociais YouTube
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A data permite trabalhar campanhas com foco em:

 Intencdo de compra: usudrios pesquisando presentes, marcas,
categorias e pregos.

« Comportamento digital: navegacdo em marketplaces, apps de
varejo, moda, beleza, delivery e comparagdo de precos.

* Geolocalizagdo: shoppings, lojas fisicas, restaurantes,
supermercados e centros comerciais.

» Contexto emocional: mensagens de afeto, familia, cuidado,
homenagem e celebragdo.

« Omnichannel: impacto no digital antes, durante e apés a visita
ao ponto de venda.

O Dia dos Pais conecta trés grandes momentos da jornada:

* Busca: quando o consumidor pesquisa ideias, precos e
categorias.

* Decisdo: quando compara produtos, lojas, beneficios e formas
de pagamento.

* Celebracao: quando consome experiéncias, refeicdes, delivery,
restaurantes ou encontros em familia.
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RS380.000.00

*Valido até 10/08/2026
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!
Impactar usudrios do target que FALAREM palavras e N '?/ !

frases do universo da campanha do cliente. 7

f Display

Praca: Nacional

Investimento: R$15.000,00

Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$20,00

K Estimativa de entrega: 750.000 (impressoes) )




Seancly CJarget

Impactar usudrios do target que PESQUISAREM, em
qualquer lupa da internet, por palavras e frases do
universo da campanha do cliente.

‘Video

Praca: Nacional
Investimento: R$15.000,00
Modelo de compra: CPV

Preco CPV: R$0,30

Estimativa de entrega: 50.000 (visualizagées)
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*valido até 10/08/2026
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Impactar usudrios do target que FALAREM palavras e N '?/ !

frases do universo da campanha do cliente. 7

f Display

Praca: Nacional

Investimento: R$20.000,00

Modelo de compra: CPC

Preco CPC: R$1,10

K Estimativa de entrega: 18.182 (cliques) )




Seancly CJarget

Impactar usudrios do target que PESQUISAREM, em
qualquer lupa da internet, por palavras e frases do
universo da campanha do cliente.

‘Video

Praca: Nacional
Investimento: R$20.000,00
Modelo de compra: CPV

Preco CPV: R$0,25

Estimativa de entrega: 80.000 (visualizagoes)
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(App Behaviow

Impactar usudrios do target que acessem com
frequéncia sites e apps do universo da
comunicacéo do anunciante.

Praca: Nacional
Investimento: R$20.000,00
Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$18,00

Estimativa de entrega: 1.111.111 (impressoes)




*Valido até 10/08/2026
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Impactar usudrios do target que FALAREM palavras e N '?/ !

frases do universo da campanha do cliente. 7

f Display

Praca: Nacional

Investimento: R$30.000,00

Modelo de compra: CPC

Preco CPC: R$1,00

K Estimativa de entrega: 30.000 (cliques) )




Seancly CJarget

Impactar usudrios do target que PESQUISAREM, em
qualquer lupa da internet, por palavras e frases do
universo da campanha do cliente.

‘Video

Praca: Nacional
Investimento: R$30.000,00
Modelo de compra: CPV

Preco CPV: R$0,20

Estimativa de entrega: 150.000 (visualizacdes)
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Impactar usudrios do target que acessem com
frequéncia sites e apps do universo da
comunicacéo do anunciante.

Praca: Nacional
Investimento: R$30.000,00

Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$15,00

Estimativa de entrega: 2.000.000 (impressoes)
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Impactar usudrios do target passarem pelas faces

OOH do anunciante: pontos de 6nibus, metro,
elevadores, reloégios de rua, outdoors, etc.

( ‘Push Notification

Praca: Nacional

Investimento: R$30.000,00

Modelo de compra: CPM

Preco CPM: R$15,00

Estimativa de entrega: 2.000.000 (impressoes)




Somos uma AdTech, fundada em 2015, com o objetivo de
unir inovacdo & tecnologia com andlise de dados para
ajudar as marcas e anunciantes a impactarem os seus
targets de forma assertiva e eficiente.

Com o portfolio de produtos mais completo do mercado, -
além de DSP e DMP préprias, combinamos a nossa i ’p

expertise humana com inteligéncia artificial avancada — L
para auxiliar nossos clientes a alcancarem suas metas e
melhores niveis de KPIs de suas campanhas.
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devem -ir-as-compras-para-o-dia-dos-pais-indica-pes

isa-cndlspc-brasil



https://gente.globo.com/dia-dos-pais-2025.ghtml
https://site.cndl.org.br/1063-milhoes-de-consumidores-devem-ir-as-compras-para-o-dia-dos-pais-indica-pesquisa-cndlspc-brasil/
https://site.cndl.org.br/1063-milhoes-de-consumidores-devem-ir-as-compras-para-o-dia-dos-pais-indica-pesquisa-cndlspc-brasil/
https://site.cndl.org.br/1063-milhoes-de-consumidores-devem-ir-as-compras-para-o-dia-dos-pais-indica-pesquisa-cndlspc-brasil/

Site: www.opldigital.com

Email: comercial@opldigital.com

Endereco: Av. Engenheiro Luis Carlos Berrini, 105 - Itaim Bibi, Sao
Paulo - SP, 04571-010



http://www.opldigital.com
mailto:comercial@opldigital.com
https://opldigital.com/
https://www.linkedin.com/company/opldigital/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.instagram.com/opldigital/
https://www.facebook.com/opldigital

