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Varejo (Brasil): projegdo de R$ 14,37 bilhdes em vendas no Dia das M&es de 2025,
com +19% vs. 2024 (CNC).

Varejo ampliado (Brasil): estimativa de R$ 37,75 bilhdes para movimentagdo no
varejo e 78% dos consumidores pretendendo presentear (CNDL/SPC Brasil).

E-commerce ganhando forga na data: crescimento de vendas online no periodo
pré-data (ex.: alta reportada em janela de abril/maio de 2025) e aceleragdo do
canal digital nas compras (Linx via CNN).




Quem compra e Contexto " Insights de planejamento
como compra: de celebragao: e motivacao

45% dos consumidores pretendiam Maior parte comemora na casa da Conteudos e decisées tendem a ser
comprar online em 2025 (+8 p.p. vs. mde (43%) ou na prépria casa (28%); guiados por "presente com

ano anterior), reforcando a migracdo 11% planejam almogo fora significado”, busca por ideias e
do "presente” para jornadas digitais. comparagdes — com o digital como

etapa central da jornada
Think with Google; Globo Gente

Pesquisa divulgada pela CNDL CNDL/SPC Brasil

"4

O que mais vende Ticket médio
(top categorias): (recorte SP)
perfumes (47%), roupas/calcados/ gasto médio estimado de R$ 298,20,
acessorios (41%), cosméticos (26%), com destaque para cosméticos/
‘ chocolates (23%), flores (19%) — e, em perfumes/hidratantes.
\ \} média, 2 presentes por comprador

CNDL/SPC Brasil

W

Sebrae SP.
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Aceitacdo de publicidade personalizada: 63% preferem conteludos gratuitos com
anuncios personalizados, e privacidade/transparéncia pesam cada vez mais na

percepgéo (IAB Brasil).

Digital como “primeira fonte de informagdo”: a internet aparece como principal
fonte para consumidores (dado reportado com base em Digital AdSpend —
IAB/Kantar) — implicagdo direta: criativo + segmentagdo + contexto importam

mais do que “sé presenca” (UOL para Marcas).

Tradugdo pratica para Dia das Mdes: campanhas tendem a performar melhor

quando combinam:

« inspiracdo (ideias, listas, guias, "o que dar”) +

 urgéncia logistica (prazo/entrega/retirada) +

* prova social (review, avaliag¢do, “mais vendidos”) +

« mensagem emocional (significado/afetividade). (Think with Google; Globo).
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(OPGRTUNIDADES. ACIGNAVELS
(IDELAS DE ANGUIGS E SEGMENTACGES)

+ Segmentos com maior aderéncia por categoria:
beleza/perfumaria, moda/acessorios, chocolates, flores,
eletrénicos/pequenos eletros e experiéncias (baseado em ranking
de intengdo e estudos de consumo na data).

» Mensagens que tendem a aumentar resposta:
o “presente com significado” (emogdo) + “chega a tempo” (logistica)
o kits/combos e curadoria (“top presentes até R$ X”)
o "auto-presente” (m&es comprando para si) aparece como

comportamento mapeado em pesquisas (Meio & Mensagem /
Hibou & Score).

» Atencdo ao cendrio econdmico: CNC cita crédito mais caro
como fator que pode reduzir impeto — campanhas com
condi¢do/pagamento e valor percebido ganham relevéncia.
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© QUE AS MAES 30% ) QUE 6S FILHOS
PRETENDEM CGOMPRAR

QUEREM GANHAR

22% Perfumes e Cosmeéticos 34%

17% Roupas 22%

LY Refeicdo especial forade casa  12%
1% Flores 10%

UV Algo simbélico, feito por mim/pelo meu filho 4%

UV  Celular/smartphone 6%

W Vale-presente 6%

10% Chocolates/doces 15%

9% Calgcados 12%



© QUE AS MAES
QUEREM GANHAR
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X Eletrodoméstico i/
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Sl Livros 3%
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©) QUE 6S FILHGS
PRETENDEM CGMPRAR
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Preco ¢ o principal fator para a escolha de compra de um produto

Preco 31%

Confianc¢a na loja

Variedade dos produtos

\ Tipo/qualidade dos produtos

Facilidade na hora da compra

Formas de Pagamento 15%

Habito 14%

Atendimento 14%

Valor do frete 13%
Prazo de entrega 13%
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Cashback 10%

Descontos 7%

Avaliagao de outros consumidores 7%
Politica de devolucao ou troca 5%

Programa de fidelidade 5%
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E possivel notar o desejo em presentear outras figuras femininas da
familia, né&o somente as mdaes:

Mae A43%

31,9%

22,9%

17,3%

13,6%

9,6%

6,6%

2,4%

1,3%
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O consumidor prefere realizar suas compras sem sair de casa, o que reforca a
importéncia de se investir no mobile na data comemorativa. Segundo a pesquisa,
a preferéncia serd comprar em lojas virtuais e apps:

f-an! Lojas fisicas
% Telefones
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O ticket médio varia bastante, mas pensando no pre¢co médio dos produtos,
a maioria pretende gastar entre R$150 e R$300.

Entre R$150,01 e RS3(['X:[\] 26,9%

Até RS$150,00 19,7%

IR LX) e R$1.000,00 18,1%

LR U5 {1 [ X)1 e R$500,00 17,3%

1.000,01 e R$3.000,00 12,8%

3.000,01 ou mais 5,3%



©AD6S DE [Y[ERSADO @

Quanto as estrategia de comunicagdo, os anunciantes devem estar atentos aos ~
detalhes abaixo, que segundo a pesquisa, séio importantes quando falamos de \)“\A MAE! 23
conexdo com o publico. \H : e

m Destacam a importancia do amor e da conexao 46,3%
3 entre méae e filho(a) bl
el Enfatizam a importancia do do cuidado com a 44 3%
saude fisica e mental das maes s

ﬁ Mostram mae de diferentes etnias e culturas 41,3%
‘ (ﬁ) Retratam familias além da maternidade 35,1% ‘
@ Retratam maes além da maternidade 34,5%

@ Destacam a importancia das redes de apoio 32 8%
para as maes A

Mostram os medos e desafios da maternidade 32,8%




OITES E £PPS

MAIS PROCURADGS NA DATA

‘ M 27.8% ‘ @m’%cado 25,9% ‘ QShopee 23,5% ' [OJAS AMERICANAS PR I3 ' ma;on 21,2%

‘ CASASBAHIA RIXSA ' SHEIN LY oBoTICARIO KIRTA ' ‘ Marisa
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TERMGS MAIS PESQUISADGS

GRYNCH DE DIA DAS MAES
MENSAGENSRLLTAS PARA © DIA DAS MAES. Saubae mie
OFERTAS £]LMOCO ™ A?Ei“;AERDALmTES, Qesmgnces AMOR MATERNG

SURPRESA PARA MAE
]'T\»RFS _!A DAS ALS,(HG,MENAGEM O
oﬂRTLANATﬁg)giAE"éE i PRESENTE PARA. MAE [YTUSICA
LMGCO EM FAMILA )
COSMETICOS ﬁmgﬂ sl GETRODOGMESTICOS
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DiA pAS MAES | PRESENTES paRA 0 Dis DAS
MZE&IIDWDEM&WPAMMZE!
FRASES PARA MAE | RECEITAS PARA O Dia DAS
MEZES | PrOMOGGES | OFERTAS | ATVIDADES
PARA FAZER NO Dis DAS MZgs | HisToria DO
Dia DaS MAES | MENSAGEM PARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DI DAS MZES t
ArTesanaTo | FLORES | SURPRESAS PARA O
Dia DAS MAES | FILMES SOBRE mEes | MAES
Famosas | MUSICAS PARA 0 Dia DAS MZEs |
CITAGDES SOBRE MATERNIDADE | PROMOGOES E
DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO | MEE |
MADRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
FAMiLIA | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosmETICOS

Impactar usuarios do target que mencionarem
termos e frases relacionados a data.

Oispla
*sugestoes de palavras-chave que podem ser
utilizadas na campanha (GoogleTrends & GPT)

PRAGA: NacioNAL
INVESTIMENTO: R$15.000,00
MopEeLo bE ComPRA: CPM
PREGO CPM: R$22,00
EsmiMATIVA DE ENTREGA: ©81.818 (IMPRESSOES)
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Impactar Ari
rel:Cio :sua}nos do target que pesquisarem por termos e frases
nados a data, em qualquer lupa da internet.

Video

PRAGA: NACIONAL
INVESTIMENTO: R$10.000,00

MopELO DE COMPRA: CPV
PRrego CPV: R$0.28
EstimMamvAa DE ENTREGA:

35.714 (visuaLiZAGOES)

PRINCIPAIS TERMOS:

Dia DAS MBES | PRESENTES PARA O Dis DAS
MEES | IDEIAS DE PRESENTES PARA MAE |
FrasES PARA MAE | RECEITAS PARA 0 Dia DAS
MZEs | PromogBEs | OrerTas | ATIVIDADES
PARA FAZER NO Dia DAS MAES t Hisvéria 5O
Dia DAS MAES | MENSAGEM pARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DIA DAS MBES |
AmTESANATO | FLORES | SURPRESAS PARA O

DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO I MBE |
MaDRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
eamiLia | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosMETICOS
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RVJA §

$50.000,00




DiA pAS MAES | PRESENTES paRA 0 Dis DAS
MZE&IIDWDEM&WPAMMZE!
FRASES PARA MAE | RECEITAS PARA O Dia DAS
MEZES | PrOMOGGES | OFERTAS | ATVIDADES
PARA FAZER NO Dis DAS MZgs | HisToria DO
Dia DaS MAES | MENSAGEM PARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DI DAS MZES t
ArTesanaTo | FLORES | SURPRESAS PARA O
Dia DAS MAES | FILMES SOBRE mEes | MAES
Famosas | MUSICAS PARA 0 Dia DAS MZEs |
CITAGDES SOBRE MATERNIDADE | PROMOGOES E
DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO | MEE |
MADRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
FAMiLIA | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosmETICOS

vras-chave que podem ser

*sugestoes de pala
utilizadas na campanha (GoogleTrends & GPT)

Impactar usuarios do target que mencionarem
termos e frases relacionados a data.

display

PRAGA: NacioNAL
INVESTIMENTO: R$20.000,00
MobELo bE CoMPRA: CPC
PREGO CPC: R$1,20
EsTimaTiva DE ENTREEA: 10.607 (CLIQUES)




OEARSH TARGET ~ "

Impactar Ari
rel:Cio :sua}nos do target que pesquisarem por termos e frases
nados a data, em qualquer lupa da internet.

Video

PRACA: NACIONAL
INVESTIMENTO: R$15.000,00
MobEeLo pE ComPRA: CPV
Prego CPV: R<O,22
EsmiMATIVA DE ENTREGA:

68182 (visuaLIZAGOES)

PRINCIPAIS TERMOS:

Dia DAS MBES | PRESENTES PARA O Dis DAS
MEES | IDEIAS DE PRESENTES PARA MAE |
FrasES PARA MAE | RECEITAS PARA 0 Dia DAS
MZEs | PromogBEs | OrerTas | ATIVIDADES
PARA FAZER NO Dia DAS MAES t Hisvéria 5O
Dia DAS MAES | MENSAGEM pARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DIA DAS MBES |
AmTESANATO | FLORES | SURPRESAS PARA O

DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO I MBE |
MaDRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
eamiLia | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosMETICOS
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Impactar usuarios do target que estejam em pontos de interesse do anunciante.
Shoppings, lojas, PDV's, etc.

Push Notification

PRAGA: NacioNAL

INVESTIMENTO: R$15.000,00

MopEeLo bE ComPRA: CPM

Preco CPM: R$18,00

Estimamiva DE ENTREGA: 833.333 (IMPRESSOES)
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(REQIECALZACA

Impactar usuarios do target que estejam em pontos de interesse do anunciante.
Shoppings, lojas, PDV's, etc.

Push Notification

PRAGA: NacioNAL

INVESTIMENTO: R$30.000,00

MopEeLo bE ComPRA: CPM

Preco CPM: R$15,00

Esmimamiva bE ENTREGA: 2.000.000 (IMPRESSOES)




DiA pAS MAES | PRESENTES paRA 0 Dis DAS
MZE&IIDWDEM&WPAMMZE!
FRASES PARA MAE | RECEITAS PARA O Dia DAS
MEZES | PrOMOGGES | OFERTAS | ATVIDADES
PARA FAZER NO Dis DAS MZgs | HisToria DO
Dia DaS MAES | MENSAGEM PARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DI DAS MZES t
ArTesanaTo | FLORES | SURPRESAS PARA O
Dia DAS MAES | FILMES SOBRE mEes | MAES
Famosas | MUSICAS PARA 0 Dia DAS MZEs |
CITAGDES SOBRE MATERNIDADE | PROMOGOES E
DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO | MEE |
MADRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
FAMiLIA | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosmETICOS

Impactar usuarios do target que mencionarem
termos e frases relacionados a data.

display

*sugestoes de palavras-chave que podem ser

utilizadas na campanha (GoogleTrends & GPT)

PRAGA: NacioNAL

INVESTIMENTO: R$30.000,00
MobeLo bE CoMPRA: CPM

Preco CPM: R$15,00

Esmimamva pe ENTREGA: 2.000.000

(IMPRESSOES)




OEARSH TARGET ~ "

Impactar Ari
rel:Cio :sua}nos do target que pesquisarem por termos e frases
nados a data, em qualquer lupa da internet.

Video

PRACA: NACIONAL

INVESTIMENTO: R$20.000,00
MopELo bE CoMPRA: CPV
Preco CPV: R<O,18
EsmiMATIVA DE ENTREGA:

1M1 (visuaLIZAGOES)

PRINCIPAIS TERMOS:

Dia DAS MBES | PRESENTES PARA O Dis DAS
MEES | IDEIAS DE PRESENTES PARA MAE |
FrasES PARA MAE | RECEITAS PARA 0 Dia DAS
MZEs | PromogBEs | OrerTas | ATIVIDADES
PARA FAZER NO Dia DAS MAES t Hisvéria 5O
Dia DAS MAES | MENSAGEM pARA MAE
FALECIDA | BRUNCH DE DIA DAS MBES |
AmTESANATO | FLORES | SURPRESAS PARA O

DESCONTOS EM RESTAURANTES E LOTAS PARA O
Dia DAS MEES | AMOR MATERNO I MBE |
MaDRASTA | MATERNIDADE | ALMOGO EM
eamiLia | HOMENAGEM | ELETRODOMESTICOS |
Decoragko | Mooa | CosMETICOS
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PP BEHAVIOR

Impactar usuarios do target que acessem com frequéncia sites e *
aplicativos do universo do anunciante.

PRINCIPAIS SITES E APPS:

MaGALU | MERCADO Livee |
Suopee | LoTAS AMERICANAS |
AMAZON | Casas BaHia {
SuEIN | OBOTICARIO | RENNER |
MarisA | RIACHUELO | NATURA
i Darm | AUEXPRESS | C&A

(dsq) euueduied eu sopeziin

Jos wapod anb sdde @ seus ap 5901596NS«

display

PRAGA: NACIONAL

INVESTIMENTO: R$20.000,00
MopELo pE CoMprA: CPC
Prego CPC: R$1,10

EsmimaTiva DE ENTREGA: 18.182 (CLIQUES)




FoNTES

HTTPS://GENTE.GLOBO.COM/DIA—DAS—MAES—2025—PESQUISA—DADOS—INSIGHTS/

HTTPS://DATAREPORTAL.COM/

HTTPS://SITE.CNDL.ORG.BR/DIA—DAS—MAES—DEVE—MOVIMENTAR—3775—BILHOES—DE—REAIS—NO—VAREJO—/8-D0S
—CONSUMIDORES—PRETENDEM—PRESENTEAR—MOSTRA—PESQUISA—CNDLSPC—BRASIL/

HTTPS://PORTALDOCOMERCIO.ORG.BR/TAB—PUBLICACAO/DIA—DAS—MAES/

HTTPS://SEBRAE.COM.BR/SITES/PORTALSEBRAE/ARTIGOS/APROVEITE—0O—DIA—DAS—MAES—PARA—VENDER—MAIS.AQ
cBHOAEAC788710VEeNVCMIO0000p701210ARCRD

HTTPS://IABBRASIL.COM.BR/

HTTPS://BUSINESS.G00GLE.COM/BR/THINK/



https://gente.globo.com/dia-das-maes-2025-pesquisa-dados-insights/
https://datareportal.com/
https://site.cndl.org.br/dia-das-maes-deve-movimentar-3775-bilhoes-de-reais-no-varejo-78-dos-consumidores-pretendem-presentear-mostra-pesquisa-cndlspc-brasil/
https://site.cndl.org.br/dia-das-maes-deve-movimentar-3775-bilhoes-de-reais-no-varejo-78-dos-consumidores-pretendem-presentear-mostra-pesquisa-cndlspc-brasil/
https://portaldocomercio.org.br/tab-publicacao/dia-das-maes/
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/aproveite-o-dia-das-maes-para-vender-mais,a0c540aeac7b8710VgnVCM100000d701210aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/aproveite-o-dia-das-maes-para-vender-mais,a0c540aeac7b8710VgnVCM100000d701210aRCRD
https://iabbrasil.com.br/

(PONTATO

SITE: WWW.OPLDIGITAL.COM

EMaAIL: COMERCIAL@OPLDIGITAL.COM



http://www.opldigital.com
mailto:comercial@opldigital.com
https://opldigital.com/
https://www.linkedin.com/company/opldigital/mycompany/?viewAsMember=true
https://www.instagram.com/opldigital/
https://www.facebook.com/opldigital

