


Crianças e adolescentes cada vez mais conectados

O mobile é o centro da jornada infantojuvenil

Segundo a TIC Kids Online Brasil 2025 , entre usuários de internet 

de 9 a 17 anos:

● 96% acessam a internet pelo telefone celular

● 74% acessam pela televisão

● 30% acessam por computador

● 16% acessam por videogame

● Entre as classes AB, o acesso por computador chega a 69%

● Entre as classes AB, o acesso por televisão chega a 93%

● Entre as classes AB, o acesso por videogame chega a 45%



O Cenário Macroeconômico do Dia das Crianças

Volume Global:  R$ 18,9 bilhões movimentados nos setores de comércio e serviços, 

apurado no relatório da CNN Brasil. 

Varejo Direto:  R$ 9,96 bilhões transacionados especificamente no comércio, segundo 

estimativa oficial divulgada pela Agência Brasil.

Melhor em Anos: O faturamento real do comércio atingiu o maior patamar em 

faturamento dos últimos 10 a 12 anos, de acordo com dados analíticos da 

Confederação Nacional do Comércio (CNC).

Aumento de Demanda:  68% dos consumidores declararam intenção de presentear na 

data, marcando alta em relação aos anos anteriores, conforme apontado pelo 

portal Money Report. 

Importância: Consolidada como a 3ª data comercial mais importante do ano para o 

mercado brasileiro, atrás apenas do Natal e do Dia das Mães, como detalhado no 

Portal do Comércio.

https://www.cnnbrasil.com.br/economia/negocios/comercio-pode-movimentar-r-189-bi-no-dia-das-criancas-de-2025/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-10/vendas-do-dia-das-criancas-devem-crescer-11-e-movimentar-r-996-bi
https://monitormercantil.com.br/cnc-dia-das-criancas-deve-ser-o-melhor-para-o-varejo-nos-ultimos-10-anos/
https://www.moneyreport.com.br/economia/dia-das-criancas-deve-movimentar-r-19-bi-no-comercio/
https://portaldocomercio.org.br/publicacoes_posts/dia-das-criancas-2025/


Preferências de Consumo e Experiências 

Brinquedos Vestuário
Alimentação em 

Alta

Além do Produto Entretenimento

Categoria líder absoluta, 

escolhida por 61% das 

intenções de compra 

registradas.

Roupas, calçados e acessórios 

aparecem na segunda posição 

com 28% da fatia de intenções, 

segundo a amostragem do 

Money Report.

Chocolates, doces e 

guloseimas tradicionais 

apresentaram crescimento 

real de consumo e preço 

médio no varejo físico.

Ativações de marcas 

focaram no formato de 

experiências práticas e na 

transformação de PDVs em 

arenas lúdicas.

Alta na procura por 

serviços de lazer físicos no 

fim de semana da data, 

incluindo cinemas, teatros e 

parques.



O Papel do Digital na Jornada Omnichannel

Salto no E-commerce Crescimento Digital Pesquisa Antecipada

Força das Redes Volume de Pedidos

O ambiente digital faturou R$ 

8,43 bilhões apenas na semana 

do evento, conforme auditoria 

oficial publicada no Jornal 

Empresas & Negócios.

Uma expansão expressiva de 25% 

no faturamento online frente 

ao ano anterior, validada pela 

NeoTrust CONFI em parceria 

com o E-Commerce Brasil.

Mais de 65% dos 

consumidores usam canais 

digitais para rastrear, 

mapear e comparar preços 

antes da conversão final.

Redes sociais e buscas no 

Google atuam como os 

principais balizadores e 

influenciadores de achados 

comerciais.

Consolidação histórica no 

digital, batendo a marca de 29,3 

milhões de ordens de compra 

emitidas no período, conforme 

indicadores do Giro News.

























Impactar usuários do target com o 
intuito direcioná-lo ao PDV mais 
próximo e mensurar o fluxo de 

visitas durante o período da 
campanha.

Store Visit
- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPM

Preço CPM:  R$25,00

Estimativa de Entrega:  800.000 

(impressões)

*consulte o mínimo de lojas para fazer a 
solução.





Impactar usuários do target que 
falarem palavras e frases do 

universo da campanha.

- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPC

Preço CPC:  R$1,20

Estimativa de Entrega:  16.667 (cliques)

Áudio Ads



Impactar usuários do target que 
pesquisarem por palavras e frases 

do universo do cliente, em qualquer 
ferramenta de pesquisa da internet.

- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPM

Preço CPM:  R$22,00

Estimativa de Entrega:  909.091 (impressões)

Search 
Target





Impactar usuários do target que 
pesquisarem por palavras e frases 

do universo do cliente, em qualquer 
ferramenta de pesquisa da internet.

- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPC

Preço CPC:  R$1,18

Estimativa de Entrega:  16.949 (cliques)

Search 
Target



Impactar usuários do target através 
da sincronização com canais, 

programas, inserções próprias e 
contextos de palavras, 

proporcionando uma experiência 
Omnichannel (duas telas).

TV/Rádio 
Sync- Display

Praça:  Nacional

Modelo de Compra:  CPM

Preço CPM:  R$20,00

Estimativa de Entrega:  1.000.000 

(impressões)



Impactar usuários do target através 
da contextualização de conteúdos 
relacionados ao universo da data e 

do cliente.

Occasion Ads
- Native

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPM

Preço CPM:  R$20,00

Estimativa de Entrega:  1.000.000 

(impressões)





Impactar usuários do target que 
pesquisarem por palavras e frases 

do universo do cliente, em qualquer 
ferramenta de pesquisa da internet.

- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPC

Preço CPC:  R$1,10

Estimativa de Entrega:  18.182 (cliques)

Search 
Target



Impactar usuários do target através 
da sincronização com canais, 

programas, inserções próprias e 
contextos de palavras, 

proporcionando uma experiência 
Omnichannel (duas telas).

TV Sync
- Display

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPM

Preço CPM:  R$18,00

Estimativa de Entrega:  1.111.111 (impressões)



Impactar usuários do target que 
falarem palavras e frases do 

universo da campanha.

- Vídeo

Praça:  Nacional

Investimento:  R$20.000,00

Modelo de Compra:  CPV

Preço CPV:  R$0,28

Estimativa de Entrega:  71.429 (visualizações)

Áudio Ads



- Push notification

Praça: Nacional

Investimento: R$20.000,00

Modelo de Compra: CPM

Preço CPM: R$20,00

Impactar usuários do target através 
da sincronização com faces OOH, 

realizando a entrega em mídia 
digital mobile e proporcionando 

uma experiência Omnichannel (duas 
telas).

MDOOH



- native

Praça: Nacional

Investimento: R$20.000,00

Modelo de Compra: CPM

Preço CPM: R$18,00

Estimativa de Entrega: 1.111.111 (impressões)

Impactar usuários do target através 
da contextualização de conteúdos 
relacionados ao universo da data e 

do cliente.

Occasion Ads



MERCADO E CONSUMO.
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https://mercadoeconsumo.com.br/29/09/2023/ecommerce/dia-das-criancas-2023-deve-movimentar-quase-r-6-bilhoes-no-e-commerce/#:~:text=Uma%20das%20datas%20mais%20importantes,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%20o%20ano%20anterior
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/conheca-as-categorias-mais-vendidas-do-dia-das-criancas,36aee109599a3810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://gente.globo.com/dia-das-criancas-2023-tendencias-de-consumo/
https://www.cdlbh.com.br/noticia/expectativa-de-mercado-para-o-dia-das-criancas-2023/
https://cetic.br/pt/tics/kidsonline/2025/criancas/A1/
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/negocios/comercio-pode-movimentar-r-189-bi-no-dia-das-criancas-de-2025/
https://sebraepr.com.br/impulsiona/dia-das-criancas-presentes-que-multiplicam-a-alegria-e-o-caixa-na-regiao-centro/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-10/vendas-do-dia-das-criancas-devem-crescer-11-e-movimentar-r-996-bi
https://gironews.com/varejo-digital/e-commerce-fatura-r-843-bilhoes-no-dia-das-criancas-impulsionado-pela-categoria-de-games/
https://jornalempresasenegocios.com.br/tecnologia/e-commerce-fatura-r-843-bilhoes-no-dia-das-criancas-2025-alta-de-25/
https://portaldocomercio.org.br/publicacoes_posts/dia-das-criancas-2025/
https://www.moneyreport.com.br/economia/dia-das-criancas-deve-movimentar-r-19-bi-no-comercio/
https://monitormercantil.com.br/cnc-dia-das-criancas-deve-ser-o-melhor-para-o-varejo-nos-ultimos-10-anos/


OPL Digital

Site:  www.opldigital.com

Telefone: +55 (11) 2528 - 9201

Whatsapp:  +55 (11) 5041 - 6971

Endereço:  Av. Roque Petroni Júnior, 850 - Jardim das 

Acacias, São Paulo - SP, 04707-000

Email Comercial:  comercial@opldigital.com


