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‘ CRIANCAS E ADOLESCENTES CADA VEZ MAIS CONECTADOS

O MOBILE € O CENTRO DA JORNADA INFANTOJUVENIL

SEGUNDO A TIC Kips ONUNE BrAsIL 2025 , ENTRE USUARIOS DE INTERNET
DE 9 A 17 ANOS:

96% ACESSAM A INTERNET PELO TELEFONE CELULAR
74% ACESSAM PELA TELEVISAO

30% ACESSAM POR COMPUTADOR

16% ACESSAM POR VIDEOGAME

ENTRE AS cLASSES AR, O ACESSO POR COMPUTADOR CHEGA A 69%
ENTRE As cLASSES AB, 0 ACESSO POR TELEVISAO CHEGA A 93%
ENTRE AS CLASSES AR, O ACESSO POR VIDEOGAME CHEGA A H5%
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O CeNARIO MACROECONGMICO DO Dia paS CRIANGAS

VOLUME GLOBAL: R$ 18,9 BILHOES MOVIMENTADOS NOS SETORES DE COMERCIO E SERVICOS,
APURADO NO RELATORIO DA CNN BrAsIL.

VARETO DIRETO: RS 9,96 BILHOES TRANSACIONADOS ESPECIFICAMENTE NO COMERCIO, SEGUNDO
ESTIMATIVA OFICIAL DIVULGADA PELA AGENCIA BRASIL.

MELHOR EM ANOS: O FATURAMENTO REAL DO COMERCIO ATINGIU O MAIOR PATAMAR EM
FATURAMENTO DOS ULTIMOS 10 A 12 ANOS, DE ACORDO COM DADOS ANALITICOS DA
CONFEDERACAO NacioNaL po CoOMERcIO (CNC).

‘ AUMENTO DE DEMANDA: ©8% DOS CONSUMIDORES DECLARARAM INTENGAO DE PRESENTEAR NA
DATA, MARCANDO ALTA EM RELAGAO A0S ANOS ANTERIORES, CONFORME APONTADO PELO
PORTAL MONEY REPORT.

IMPORTANCIA: CONSOLIDADA COMO A 34 DATA COMERCIAL MAIS IMPORTANTE DO ANO PARA O
MERCADO BRASILEIRO, ATRAS APENAS DO NATAL E DO Dia DAS MAES, COMO DETALHADO NO
PortaL DO COMERCIO.



https://www.cnnbrasil.com.br/economia/negocios/comercio-pode-movimentar-r-189-bi-no-dia-das-criancas-de-2025/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-10/vendas-do-dia-das-criancas-devem-crescer-11-e-movimentar-r-996-bi
https://monitormercantil.com.br/cnc-dia-das-criancas-deve-ser-o-melhor-para-o-varejo-nos-ultimos-10-anos/
https://www.moneyreport.com.br/economia/dia-das-criancas-deve-movimentar-r-19-bi-no-comercio/
https://portaldocomercio.org.br/publicacoes_posts/dia-das-criancas-2025/
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comemoragcao

Levar a(s) criangal(s) para passear no shoppin: o
e deixd-la(s) escolher(em) o que quiser(em). 26%

Levar als) crianga(s) a uma loja de brinquedos. (1374

Ir a um parque de diversées o,
com a familia/crianga. 24/0

Ir até a casa onde a crianga mora para 230/
levar um presente e passar o dia com ela. (]

Fazer uma refei¢c@o especial em 219/
casa com a familia/crianga. °

Levar afs) crianga(s) ao cinema. (1074

Uonte: @



até 2 anos

Brinquedo educativo, boneca,
boneco, urso de pelicia,
roupas, avido, carrinho,
caminh&o, moto, bola e
calgados.

de 9 a 12 anos

Jogos para videogame ou
computador, jogos de
tabuleiro, videogame, celular,
smartphone, livros, gibis,
patinete, computador e
notebook.

de 3 a 5 anos

Cama elastica, avido, carrinho,
caminh&o, moto, boneca,
N , Urso de P P Py
brinquedo educativo, doces,
chocolates, bola, calgados,
bicicleta, skate e patinete.

de 13 a 17 anos

Celular, smartphone,
computador, notebook,
perfume, jogos para
videogame ou computador,
videogame, tablet, livros,
gibis, revistas e roupas.

de 6 a 8 anos

Bicicletq, skate, patinete,
jogos de tabuleiro, bola, cama
elastica, videogame, avido,
carrinho, caminh&o, moto,
livros, gibis, revistas, doces e
chocolates.




Os canais mais
procurados pare

Dos brasileiros
pretendem pesquisar
precos antes de
comprar presentes
do Dia das Criancgas.

o

Cronte: =)




do presente

Loja online e/ ou apps . Loja fisica

b Ja comprei

Aproximadamente 1 més

Aproximadamente 15 dias

Na semana do Dia das Criangas

No préprio Dia das Criangas




pretendem comprar por = = dos brasileiros pretendem
sites ou aplicativos I - R ; comprar os presentes em
lojas fisicas




conmpras fisicas e online

Os principais motivos para comprar
o presente em lojas online sao:

Os precgoes no site/app séo melhores. 49%

Tem muito mais variedade 39% ’

de produtos pela internet.

Ja tenho meu site preferido e costumo 28°/
comprar nele com frequéncia. (]

Programa de fidelidade/ o,
ponto/cashback/cupons. 26%

O site entrega minha compra no 220/
mesmo dia ou no dia seguinte. °

22%

N&o quero ter que sair de casa
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Os principais motivos para comprar
o presente em lojas fisica sGo:

400/ Porque quero ver o produto
Ll fisicamente antes de comprar.

ﬁo% Ja consigo sair com o produto em mdos.

2 8°/ Pela facilidade da troca,
(] caso seja necessdria.

23% Para ndo pagar o frete.

22% Por costume.

190/ Pelo prazo de entrega, sempre compro em cima
(] da hora e ndo dd tempo de esperar a entrega.

Uonte: @®



astlo medio
gas' top G dos presentes
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R$ 110,22 R$ 102,36

Brinquedos Calgados




Principais Termos

STAR WARS
BAYBLADE
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® babycenter

Life360










— DispLAY

PRAGA: NacionaL
INVESTIMENTO: R$20.000,00

MopELo DE CoMPRA: CPM
PrEGO CPM: R$25,00

EsTiMaTiva DE ENTREGA: 800.000

. (IMPRESSOES)

Store Visit

Impactar usudrios do target com o

intuito direciona-lo ao PDV mais
préoximo e mensurar o fluxo de
visitas durante o periodo da
campanha.

SPL

*consulte o minimo de lojas para fazer a
solucdo.







Audio Ads

‘_ ;} Impactar usudrios do target que
‘ falarem palavras e frases do

,‘: pRAqA: NACIONAL | universo da campanha.

| INVESTIMENTO: R$20.000,00
"| MopELo DE ComPRA: CPC
Preco CPC: Rs1,20

EsTiIMATIVA DE ENTREGA: 16667 (cLiques)
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I 3 Search
l ua‘ Impachgcmgoeftrgefque

pesquisarem por palavras e frases

pRAgA: NACIONAL do universo do cliente, em qualquer

ferramenta de pesquisa da internet.

INVESTIMENTO: R$20.000,00
MopELO DE COMPRA: CPM

PrEGO CPM: R$22,00

EsTiMATIVA DE ENTREGA: 909.091 (IMPRESSJES)







— DispLAY

PRAGA: NacionaL
INVESTIMENTO: R$20.000,00

MopELO DE ComMpPrA: CPC

Prego CPC: Rs$1,18

EsTiMATIVA DE ENTREGA: 16.949 (cLiquEs)

Search
Impachtgmgoertrgef que

pesquisarem por palavras e frases
do universo do cliente, em qualquer
ferramenta de pesquisa da internet.




— DispLAY

PRAGA: NacionaL
MopELO DE COMPRA: CPM

Prego CPM: R$20,00

EsTiMamiva DE ENTREGA: 1.000.000

(IMPRESSOES)

TV/Radio
Impactar ussyMrge'r através

da sincroniza¢do com canais,
programas, inser¢des proprias e
contextos de palavras,
proporcionando uma experiéncia
Omnichannel (duas telas).
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Occasion Ads
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Impactar usudrios do target através
da contextualizacdo de contelidos
relacionados ao universo da data e

do cliente.

PRAGA: NacionaL

INvVESTIMENTO: R$20.000,00
MopELo bE COMPRA: CPM

Prego CPM: R$20,00

EstiMamva pE ENTREGA:  1.000.000

(IMPRESSOES)







— DispLAY

PRAGA: NacionaL
INVESTIMENTO: R$20.000,00

MopELO DE ComMpPrA: CPC

Prego CPC: Rs1,10

EsTiMATIVA DE ENTREGA: 18.182 (cLiquEs)

Search
Impachtgmgoertrgef que

pesquisarem por palavras e frases
do universo do cliente, em qualquer
ferramenta de pesquisa da internet.




— DispLAY

PRAGA: NacionaL
INvESTIMENTO: R$20.000,00
MobELo bE COMPRA: CPM
Preco CPM: R$18,00

EsTiMATIVA DE ENTREGA: 1111111 (IMPRESSGES)

TV Sync

Impactar usudrios do target através
da sincroniza¢do com canais,
programas, inser¢des proprias e
contextos de palavras,
proporcionando uma experiéncia
Omnichannel (duas telas).
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Audio Ads

‘_ ;} Impactar usudrios do target que
| ‘ falarem palavras e frases do

,‘: pRAqA: NACIONAL | universo da campanha.

| INVESTIMENTO: R$20.000,00
| MopELo bE COMPRA: CPV
| Preco CPV: R$028

EsTIMATIVA DE ENTREGA: 71429 (visuaLizagGEs)
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— PuUSH NOTIFICATION

PRACA: NACIONAL
INvesTIMENTO: R$20.000,00
MopEeLo bE CompPRA: CPM

Preco CPM: R$20,00

MDOOH

Impactar usudrios do target através
da sincronizagéo com faces OOH,
realizando a entrega em midia
digital mobile e proporcionando
uma experiéncia Omnichannel (duas
telas).
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PrAacAa: NacioNaL
| InvesTiMENTO: R$20.000,00
MopEeLo bE CoMPRA: CPM
Preco CPM: R$18,00

EsmiMATIVA DE ENTREBA: 1111111 (1MPRESSGES)
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Occasion Ads

Impactar usudrios do target através
da contextualizacdo de contelidos
relacionados ao universo da data e

do cliente.
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MERCADO E CONSUMO.

SEBRAE
GENTE.GLOBO

CDLBH

CETIC

CNN

SEBRAEPR
AGENCIA BRASIL
GIRONEWS

JORNAL EMPRESA E NEGOCIOS

PORTAL DO COMERCIO

MONEY REPORT

MONITOR MERCANTIL



https://mercadoeconsumo.com.br/29/09/2023/ecommerce/dia-das-criancas-2023-deve-movimentar-quase-r-6-bilhoes-no-e-commerce/#:~:text=Uma%20das%20datas%20mais%20importantes,compara%C3%A7%C3%A3o%20com%20o%20ano%20anterior
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/conheca-as-categorias-mais-vendidas-do-dia-das-criancas,36aee109599a3810VgnVCM100000d701210aRCRD
https://gente.globo.com/dia-das-criancas-2023-tendencias-de-consumo/
https://www.cdlbh.com.br/noticia/expectativa-de-mercado-para-o-dia-das-criancas-2023/
https://cetic.br/pt/tics/kidsonline/2025/criancas/A1/
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/negocios/comercio-pode-movimentar-r-189-bi-no-dia-das-criancas-de-2025/
https://sebraepr.com.br/impulsiona/dia-das-criancas-presentes-que-multiplicam-a-alegria-e-o-caixa-na-regiao-centro/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-10/vendas-do-dia-das-criancas-devem-crescer-11-e-movimentar-r-996-bi
https://gironews.com/varejo-digital/e-commerce-fatura-r-843-bilhoes-no-dia-das-criancas-impulsionado-pela-categoria-de-games/
https://jornalempresasenegocios.com.br/tecnologia/e-commerce-fatura-r-843-bilhoes-no-dia-das-criancas-2025-alta-de-25/
https://portaldocomercio.org.br/publicacoes_posts/dia-das-criancas-2025/
https://www.moneyreport.com.br/economia/dia-das-criancas-deve-movimentar-r-19-bi-no-comercio/
https://monitormercantil.com.br/cnc-dia-das-criancas-deve-ser-o-melhor-para-o-varejo-nos-ultimos-10-anos/
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OPL DieiraL

SITE: WWW.OPLDIGITAL.COM
TeLEFONE: +55 (11) 2528 — 9201
Waarsapp: +55 (11) 50 — 6971

ENDEREGO: Av. RoQUE PETRONI JUNIOR, 850 — JARDIM DAS
Acacias, SAo PauLo — SP, O4707-000

EmMaiL COMERCIAL: COMERCIAL@OPLDIGITAL.COM




